
公共文化服务体系建设中央补助资金（公共文化绩效奖励）项目绩效自评表

（2020年度）

项目名称 公共文化服务体系建设中央补助资金（公共文化绩效奖励）

主管部门 093山西省文化和旅游厅 实施单位 山西省文化馆

项目资金（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 40 36.87 36.53 10 99.08 9.91

    其中：中央财政资金 40 36.87 36.53 -- 99.08 --

          省级财政资金 0 0 0 -- 0 --

          市县(区)财政资金 0 0 0 -- 0 --

          上年结转资金 0 0 0 -- 0 --

          其他资金 0 0 0 -- 0 --

年

度

总

体

目

标

预期目标 实际完成情况

通过举办群众文化系列活动，充分发挥文化馆在构建现代公共文化服务体系建设中发挥
重要作用，坚持以人民为中心，大力推进全民艺术普及和优秀传统文化保护与传承 ，让

广大人民群众共享公共文化服务改革发展成果 ；

大力推进全民艺术普及和优秀传统文化保护与传承 ：100%；项目完成
时间：2020年底；让广大人民群众共享公共文化服务改革发展成果 ：
100%；提高文化馆服务覆盖面和影响力：80%-90%；对本省环境的影

响：零污染

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 调整后指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析及改进措施

绩

效

目

标

产出指标

数量指标
提高服务人次，提升服

务效能

提高率30%-50%，
实现服务与需求

精准对接

45% 11.25 5.06

质量指标
提高文化馆服务覆盖面

和影响力
80%-90% 80%-90% 11.25 11.25

时效指标 项目完成时间 2020年底 2020年底 11.25 11.25

成本指标 群众文化系列活动费用 40万 36.87 36.53万 11.25 11.25

效益指标

社会效益

让广大人民群众共享公

共文化服务改革发展成

果

100% 100% 11.25 11.25

生态效益 对本省环境的影响 零污染 100% 11.25 11.25

可持续影响

指标

大力推进全民艺术普及
和优秀传统文化保护与

传承

100% 100% 11.25 11.25

满意度指标
服务对象满

意度指标

群众参与文化活动及满

意度
大于95% 97% 11.25 10.91

总分 100 93.38



项目
绩效
分析

自评结果分
析

项目实施和
预算执行情
况及分析

项目实施情况：1、“网络视角 幸福山西”山西省网络摄影展2020年6月开始，活动开办网上展厅，“线上+线下”两端同步开展，共展出精选作

品150幅。并赴大同等地开展全省巡展。2、“江山如画”山西省第四届山水画经典作品临摹展，12月开幕，此次画展面向全国征稿600余件，入展

370件。并将入展的优秀作品集结成册，出版印刷《山西省第四届中国山水画经典作品临摹展作品集 》 3、“歌唱希望 放飞梦想”山西省第九届

农民工歌手大赛于9月在运城市岚山根景区举办的“歌唱希望？放飞梦想”山西省第九届农民工歌手展演活动。并组织歌手选拔展演4场、优秀歌

手展演6场。4、山西省合唱指挥培训于2020年9月7日成功举办，开班时间为5天。为学员提供了全面系统的指导和培训。5、山西特色广场舞创作

及推广培训经过18位编导老师的精心编创，共创作了12支山西民歌广场舞，并进行了推广和展演。6、出版《山西省百部优秀群众文艺作品集》，

对2019年从全省群众文化行业音乐、小品、戏剧、曲艺等文艺作品中评出的100部优秀群文作品集结成册，进行出版印刷。预算执行情况：2020年

初财政拨付公共文化服务体系建设中央补助资金 （公共文化绩效奖励）专项资金40万元，预算压减资金3.13万元，预算实际下达资金为36.87万元

。我馆按照项目计划要求和进度100%落实完成6项群众文化系列活动，实际支出为36.53万元，节约资金0.34万元。同时，我馆严格执行财务制度

和会计核算办法，各项支出按照规定的使用范围和开支标准执行 ，严禁随意改变财政专项资金支出用途和截留 、挤占、挪用专项资金。按照国库

集中支付规定及时办理资金计划申请，加快资金支付，提高预算执行进度，提高资金使用效益。                          

产出情况及
分析

1、“网络视角 幸福山西”山西省网络摄影展经网络征集群众摄影作品 2300余幅，活动开办网上展厅，“线上+线下”两端同步开展，共展出精选

作品150幅。历时3个月，赴大同、长治、清徐等地开展全省巡展，共展出118场。2、“江山如画”山西省第四届山水画经典作品临摹展面向全国

征稿600余件，入展370件。经过专家评审，共评出优秀作品49人，入展作品136人。将入展的优秀作品集结成册，出版印刷《山西省第四届中国山

水画经典作品临摹展作品集》600册。3、“歌唱希望 放飞梦想”山西省第九届农民工歌手大赛我馆组织来自全省的 110名农民工歌手参赛，并组

织农民工歌手选拔展演4场。优秀歌手展演6场。4、山西省合唱指挥培训为期5天，参训人员32人，为学员提供了全面系统的指导和培训。5、山西

特色广场舞创作及推广培训共创作、推广了12支山西民歌广场舞。6、对从全省群众文化行业音乐、小品、戏剧、曲艺等文艺作品征集活动评出的

100部优秀群文作品集结成册，进行出版印刷，出版《山西省百部优秀群众文艺作品集》1000册。                                                   

效益情况及
分析

群众文化系列活动的成功举办，充分发挥文化馆在构建现代公共文化服务体系建设中的重要作用 ，为不同行业、不同群体、不同年龄的群众文化

爱好者搭建起了交流、提高、展示、共享的平台，鼓励广大群众的创作热情，提高了各行业文艺骨干的专业技术水平和创作水平 。推进全民艺术

普及和优秀传统文化保护与传承，让广大人民群众共享公共文化服务改革发展成果 。同时实行“线上+线下”两端同步开展，借助网络平台，部分

活动通过国家公共文化云、山西公共文化超市云平台向全国进行了全程网络直播 ，极大促进我省公共数字文化建设与服务更大程度地提高了艺术

资源的利用率，更广泛地实现了艺术资源的高度共享，更有效地推动了我省优秀群众文化和群众文化服务品牌的传播 、交流和推广，成为极受群

众欢迎的优秀群众文化品牌活动，充分发挥了群众文化全省示范引领作用。据统计，本次活动线上活动浏览量、群众参与网络投票及线下参观人

数共计达百万余人。

满意度情况
及分析

群众文化系列活动项目圆满完成，得到了各级领导的高度评价，同时与联动受到基层文化馆的热烈欢迎，高规格的文化品牌走进基层受到当地广

大人民群众喜爱，满意度指标完成为97%。

主要经验做法
活动举办前期制定详实的实施方案和计划，努力打造文化品牌，大力传播我省优秀的文化，提升惠民服务效能；积极举办全省培训、巡展，百场

展览下沉基层 ，惠及更多基层群众；充分利用新媒体优势，突破场地和时间的限制，线上发力，提高惠民服务的覆盖率

项目管理中存在的
主要问题及原因分析

在项目立项初期深入调研不足。活动宣传推广力度有待进一步加强。项目社会知名度、美誉度有待进一步提高。项目预算执行进度、资金使用效

益有待进一步加强。

下一步改进措施及
管理建议

在项目立项初期要进行深入、广泛的调研，咨询相关方面的专家、成立立项小组，对项目可实施性进行馆内论证。通过巡演、展览、培训等活

动，深入挖掘素材，丰富创编的内容，邀请专家进行提升，提高创作的艺术高度。弘扬优秀文化、传播先进文化，以文艺精品引导群众文化的良

性发展，丰富人民群众的精神文化需求，推动艺术创作，弘扬时代精神，把最精彩的节目和作品送给最基层的老百姓。真正起到引领示范作用。

同时在创作、推广、普及以及比赛的活动过程中，应加大网络媒体的宣传力度，扩大群众文化在社会上的知名度，使社会效应更加的广泛深远。

改进创作、推广普及的模式，再从管理中找差距，使运作模式更加科学有序。


